
   ایرنه براتسیسه: نویسند
  
  

  دستنامه
  مدیر محصول هوش مصنوعی

تוسعה محصוلی כה אز يאدگيری مאשيנ برאی حل مسאئل הוש مصנוعی 
  برد بהرה می
  

  
  
  
  
  
  
  :انمترجم

  رئیسی وانانیدکتر ایمان 
  طباطبایی) دانشگاه علامه(عضو هیئت علمی 

  نژاد عزتشراره 
  ویراستار علمی: دکتر رامین مولاناپور

  



 مدير محصוل הוש مصנוعی دستנאمה 
  

   نژاد تزعشراره ، دكتر ايمان رئيسي واناني :انمترجم
  ويراستار علمي: دكتر رامين مولاناپور

  همتا بيداريان: مدير هنري و طراح جلد
  نگر آتي انتشارات: ناشر
  1403 اول، چاپ
  نسخه 100: رگانشما

  ريال 000,950,2: قيمت
  978-622-8245-22-5: شابك

ISBN: 978-622-8245-22-5  
 

  .است محفوظ نگر آتي انتشارات براي حق چاپ
  1 واحد ،144 پلاك رشتچي، كوچه رويروبه جنوبي، جمالزاده خيابان: فروش دفتر نشاني
     66565337 :نمابر      66565336- 8: تلفن

www.ati-negar.com * info@ati-negar.com 

 

  Irene ،Bratsisايرنه ، براتسيس سرشناسه:
   نژاد عزتايمان رئيسي واناني، شراره  :انمترجم، ايرنه براتسيس :هنويسند/ دستنامه مدير محصول هوش مصنوعي

 ويراستار علمي: رامين مولاناپور
  .1403نگر  آتي :تهران
 . نمودار جدول، مصور، :.ص 308

ISBN: 978-622-8245-22-5 
  فيپا.

 The AI Product Manager's Handbook_ Develop a product that takes advantage of يادداشت: عنوان اصلي كتاب:

machine learning to solve AI problems-Packt (2023)  
  موضوع: 
  موضوع: 
  موضوع: 
  ، مترجم-  1362، ايمان، رئيسي وانانيافزوده:  شناسه
  ، مترجم- 1372، شراره، نژاد عزتافزوده:  شناسه
  ، ويراستار- 1352افزوده: مولاناپور، رامين،  شناسه
  مدير هنري ،- 1361افزوده: بيداريان، همتا،  شناسه
                             ي كنگرهبند طبقه

                              ي ديوييبند طبقه 
        شماره كتابشناسي ملي  



  
  مطالب فهرست

  
  

 
 11 پيشگفتار

  اصطلاحات، زيرساخت،  -درك كلي: 1بخش 
  انواع هوش مصنوعي و محصولات موفق

 17 درك زيرساخت و ابزارها براي توليد محصولات هوش مصنوعي: 1فصل 

 18 ........................................................... هوش مصنوعي چيست و چه موردي نيست -تعاريف

 21 ......................................................... درك تفاوت -يادگيري ژرف يادگيري ماشين در مقابل

 21 .............................................................................................. يادگيري ماشين

 22 ................................................................................................. يادگيري ژرف

 24 ................................................................................. انواع يادگيري در يادگيري ماشين

 24 ............................................................................................... يادگيري با ناظر

 26 .......................................................................................... يادگيري بدون ناظر

 27 ......................................................................................... نظارتي يادگيري نيمه

 28 .............................................................................................. يادگيري تقويتي

 28 .................................. شود؟ جريان بهينه چيست و هر بخش از اين فرايند كجا انجام مي -ترتيب

 29 ........................................................... ها پذيري و متمركز بودن داده دسترس -1گام 

 30 ..................................................................................... نگهداري مستمر -2گام 

 31 ..................................................................................................... پايگاه داده

 32 .......................................................................................................  انبار داده

 33 ....................................................................... ها (و خانه كنار درياچه) درياچه داده

 33 .................................................................................... ها خطوط لوله انتقال داده

 IaaS ............................................................................................. 35  -ها ت پروژهمديري

 36 ............................................................. ها چه كنيم؟ با اين خروجي - هاي استقرارياستراتژ

 37 ....................................................................................... اي راهبرد استقرار سايه

 A/B ........................................................................... 37راهبرد استقرار مدل آزمون 



 37 ........................................................................................ راهبرد استقرار قناري

 38 ......................................................................................... موفقيت در هوش مصنوعي

 40 .................................................... برد؟ هوش مصنوعي ما را به كجا مي -وعده هوش مصنوعي

 41 ................................................................................................................. خلاصه

 42 ............................................................................................................ منابع ديگر

  43 ................................................................................................................... منابع
  

 45 توسعه مدل و نگهداري محصولات هوش مصنوعي: 2فصل 

 46 ................................................................................ درك مراحل توسعه محصول جديد

 46 ............................................................................................... كشف -گام اول

 46 .............................................................................................. تعريف - گام دوم

 47 ............................................................................................ طراحي - گام سوم

 48 ...................................................................................... سازي پياده - گام چهارم

 48 .......................................................................................... بازاريابي - گام پنجم

 49 ........................................................................................... آموزش - گام ششم

 49 ......................................................................................... اندازي راه -گام هفتم

 50 .............................................................. هاي عصبي از رگرسيون خطي تا شبكه -انواع مدل

 52 ........................................................ چه زماني يك مدل آماده عرضه به بازار است؟ -آموزش

 57 ............................................................... بعد از ايستگاه كاري چه اتفاقي ميافتد؟ -استقرار

 59 .................................................................................................... يابي آزمون و عيب

 62 ...................................... كنيم ها را بهنگام مي بار مدل از نظر اخلاقي هر چند وقت يك -نوسازي

 65 ................................................................................................................. خلاصه

 66 ........................................................................................................... منابع اضافي

  67 ................................................................................................................... منابع
 

 69 تر شدن در يادگيري ماشين و يادگيري ژرف جزيي: 3فصل 

 70 ............................................................................... كاوش در يادگيري ماشين - قديمي

 71 .................................................................................... كاوش در يادگيري ژرف -جديد

 73 ................................................................................................ تأثيرات نامرئي

 75 ....................................................................... تاريخچه مختصري از يادگيري ژرف

 77 ....................................................................................... هاي عصبيانواع شبكه

 86 ............................................................... هاي جانبي و مرتبط فناوري –هاي نوظهور فناوري



 87 ........................................ سازي براي اصول اخلاقي، هشدارها و مسئوليتبهينه –پذيريتوضيح

 89 ................................................................................ سازي براي موفقيتبهينه –درستي

 90 ................................................................................................................. خلاصه

  91 ................................................................................................................... منابع
  

 93 وكارسازي محصولات هوش مصنوعي كسب: 4فصل 

 94 ...................................... اند شده  درستي ساخته كه به B2Bهايي از محصولات  نمونه - ها اي حرفه

 96 ................................. اند درستي انجام شده كه به B2Cهايي از محصولات  نمونه - گروه هنرمندان 

 98 ........................................................ هايي از محصولات اقيانوس آبي نمونه -پيشگامان   گروه

 101 ............................................................ قرمزهايي از محصولات اقيانوس  نمونه -شورشيان 

GOAT 102 ............................................................................. ها) ها در تمام زمان ين(بهتر 

 104 .............................................................................................. استراتژي غالب

 105 ............................................................................................ استراتژي مخرب

 105 .............................................................................................. استراتژي تمايز

 107 ............................................................................................................... خلاصه

  108 ................................................................................................................. منابع
  

 109 تحول هوش مصنوعي و تأثير آن بر مديريت محصول: 5فصل  

 111 ................. هاي اقتصادي ما را متحول كند؟ تواند سيستم چگونه هوش مصنوعي مي - پول و ارزش 

 114 .......................................... وكار رشد در كمينه محصولات پذيرفتني كسب - كالاها و خدمات 

 117 ..................... زها و آزادي ما را شكل خواهد داد؟هوش مصنوعي چگونه مر - دولت و خودمختاري

 120 هاي بهداشتي و درماني مزاياي استفاده از هوش مصنوعي و فناوري نانو در مراقبت - بيماري و سلامت

 122 ................................................ كاربرد هوش مصنوعي در كالاها و توليدات -نيازهاي اساسي

 124 ............................................................................................................... خلاصه

 125 .......................................................................................................... منابع ديگر

  126 ................................................................................................................. منابع
  

 ساختن يك محصول بومي هوش مصنوعي: 2بخش 

 131 درك محصول بومي هوش مصنوعي: 6فصل  

 132 .......................................................................... مراحل توسعه محصول هوش مصنوعي

 132 ......................................................................................... ايده پردازي -1فاز 



 134 ..................................................................................... ها مديريت داده -2فاز 

 135 .................................................................................... تحقيق و توسعه -3فاز 

 136 .............................................................................................. استقرار -4فاز 

 137 ............................................ مبتني بر هوش مصنوعي يا يادگيري ماشين  محصول  رويايي تيم

 137 ............................................................................ مدير محصول هوش مصنوعي

 138 ...................................... هاي يادگيري ماشين، هوش مصنوعي و علوم داده استراتژيست

 138 ................................................................................................ مهندس داده

 139 ................................................................................................ تحليلگر داده

 139 ............................................................................................... دانشمند داده

 140 .................................................................................. مهندس يادگيري ماشين

 full stack ........................................................... 141و  Frontend ،backendمهندسان 

 UX Designer/Researcher( ....................................... 141طراحان/محققان تجربه كاربري (

 Costumer Success( ................................................................ 142(  موفقيت مشتري

 Go to Market( ................................................. 142(تيم بازاريابي، فروش و عرضه به بازار

 143 ......................................................... فناوري شخصي ) Stack( گذاري روي پشتوانه سرمايه

 Customization( ..................................................... 146( سازي هوش مصنوعي سفارشي

 148 ............................... عنوان يك اكتاو بالاتر از فروش مديريت محصول به - فروش هوش مصنوعي

 150 ............................................................................................................... خلاصه

  150 ................................................................................................................. منابع
  

 151 هاي مبتني بر يادگيري ماشين ساخت سرويس: 7فصل  

 151 ............................................. افزاري سنتي درك تفاوت بين محصولات هوش مصنوعي و نرم

 152 ...................................................................................... چگونه شبيه هستند؟

 154 ........................................................................... ها چه طور متفاوت هستند؟ آن

 155 ............................................................................................... پذيري مقياس

 157 ............................................................................................ هاي سود حاشيه

 161 ............ وكار به مشتري وكار در مقابل عرضه محصول از كسب وكار به كسب محصول از كسب عرضه 

 162 .................................................................... درك نيازهاي بازار شما -دامنه دانش

 164 ........................................................ نيازهاي مجموعه خود را كشف كنيد -آزمايش

 166 ........................... تكا و اعتمادا -سازگاري و عمليات يادگيري ماشين يا عمليات هوش مصنوعي 

 167 ..................................................... آزمون، بازآموزي و تنظيم فراپارامترها -ارزيابي عملكرد 

 169 ...................................................................................... ايجاد رابطه -حلقه بازخورد 

 170 ............................................................................................................... خلاصه



  171 ................................................................................................................. منابع
  

 173 هاي همتا ها، مشتريان و گروه سازي براي عمودي سفارشي  :8فصل  

 174 ............................................... گيري هوش مصنوعي به سمت مناطق خاص جهت –ها  دامنه

 176 .................................................................................... شناخت بازار هدف شما

 178 ............................. كند؟ درك اينكه، چگونه طراحي محصول شما به بازار شما خدمت مي

 179 ...................................................... بسازيداستراتژي محصول هوش مصنوعي خود را 

 182 ............................................................................................. هاي عمودي استراتژي

 182 ..................................................................................................... فين تك

 185 ...................................................................................... هاي بهداشتي مراقبت

 186 .............................................................................................. امنيت سايبري

 187 ......................................................... تشخيص ناهنجاري و تحليل رفتار كاربر و موجوديت

 188 ............................................ هاي همتا ها و گروه ارزيابي عملكرد در عمودي -معيارهاي ارزش

 188 ...................................................................................... اهداف و نتايج كليدي

 189 ................................................................................ هاي اصلي عملكرد شاخص

 191 ...................................................... مسانهاي همسال و ه يادگيري از گروه -رهبري فكري

 192 ............................................................................................................... خلاصه

  193 ................................................................................................................. منابع
  

 195 هوش مصنوعي ماكرو و ميكرو براي محصول شما: 9فصل  

 196 .......................................................................... ها و چترها پايه -هوش مصنوعي ماكرو

 198 .................................................................................................... يادگيري ماشين

 203 ............................................................................................................... رباتيك

 205 .................................................................................................. هاي خبره سيستم

 205 .......................................................................................... منطق فازي/تطبيق فازي

 206 ............................................................................ سطح ويژگي - هوش مصنوعي ميكرو

 207 ....................... يادگيري ماشين (سنتي/يادگيري ماشين/بينايي كامپيوتري/پردازش زبان طبيعي)

 209 ....................................................................................................... رباتيك

 210 ...........................................................................................هاي خبره سيستم

 210 .................................................................................. منطق فازي/تطبيق فازي

 211 .................................................................. بخش هستند هايي كه الهام نمونه - ها موفقيت

Lensa ........................................................................................................ 212 



PeriGen..................................................................................................... 212 

 213 ............................................................................................ هاي رايج دام -ها چالش

 214 ........................................................................................................ اخلاق

 216 ........................................................................................................ كارايي

 216 ........................................................................................................ ايمني

 218 ............................................................................................................... خلاصه

  218 ................................................................................................................. منابع
  

 221 ارزيابي عملكرد، هك رشد و هزينه  :10فصل  

 OKR( .................. 223) و اهداف و نتايج كليدي (KPIهاي كليدي عملكرد ( شاخص -معيارهاي ارزش

 224 ....................................................................................معيارهاي ستاره شمالي

 228 .................................................... ) و ساير معيارهاKPIهاي كليدي عملكرد ( شاخص

 230 ................................................ ها) و استراتژي محصول OKRاهداف و نتايج كليدي (

 231 ................................................................................................. هك رشد محصول

 234 .............................................................................. هاي اوليه سيگنال -پشتوانه فناوري

 CDP( ................................................................... 235هاي مشتري ( هاي داده فرم پلت

 CEP( ....................................................................... 236بسترهاي تعامل با مشتري (

 237 ................................................................................... ابزارهاي تحليل محصول

 A/B ....................................................................................... 238ابزارهاي آزمون 

 239 ................................................................................................ انبارهاي داده

 BI( ........................................................................... 240وكار ( ابزارهاي هوش كسب

 241 ......................................................................................... ابزارهاي هك رشد

 242 ......................................... قيمت است. گذاري: هوش مصنوعي گرانها و قيمت مديريت هزينه

 243 ............................................................................................................... خلاصه

  244 ................................................................................................................. منابع
  

 ادغام هوش مصنوعي در محصولات غير هوش مصنوعي موجود: 3بخش 

 
 247 افزايش جزر و مد هوش مصنوعي: 11فصل  

 248 ...................................................... زماني كه تغيير، تنها رخداد ثابت است -تكامل يا مردن

 251 ......................................... كردند. ها از شمع استفاده مي بيمارستان - چهارمين انقلاب صنعتي



 254 ................................................................................................. كار با مشاور

 254 .......................................................................................... كار با شخص ثالث

 255 .............................................................................................. اولين استخدام

 256 ................................................................................. اولين تيم هوش مصنوعي

 Code -Code / No-Low( ................................................ 257كم كد ( -ابزارهاي بدون كد

 257 ...............بيشتر به دست آوردن چيزي است تا از دست دادن (يا خرج كردن) -حل نيست ترس راه

 259 ............................................................................... بيني خطرات احتماليپيش

  262 ............................................................................................................... خلاصه
  

 263 ها در سراسر صنعت روندها و بينش: 12فصل  

 McKinsey ................................. 264و  Gartner ،Forresterتحقيقات  - مناطق با بالاترين نرخ رشد

 264 ....................................... موارد استفاده كاربردي و يكپارچه -شده هوش مصنوعي تعبيه

 267 ................................................. مسئوليت و حريم خصوصي - هوش مصنوعي اخلاقي

 268 ........................................ جانبه هاي كاربردي مولد و همه برنامه -هوش مصنوعي خلاق

 269 .................................................... هاي تورينگ ربات -خودكار هوش مصنوعيتوسعه 

 271 ............................ ها، خودشان صحبت كنند. اجازه دهيد داده -روندهاي پذيرش هوش مصنوعي

 271 ............................................................................................ روندهاي عمومي

 272 ...................................... موارد استفاده كاربردي و يكپارچه - هوش مصنوعي تعبيه شده

 273 ................................................. مسئوليت و حريم خصوصي - هوش مصنوعي اخلاقي

 274 ........................................ جانبه هاي كاربردي مولد و همه مهبرنا -هوش مصنوعي خلاق

 275 .................................................... هاي تورينگ ربات -توسعه خودكار هوش مصنوعي

 276 .............................. سازي هوش مصنوعي ترين برد براي فعال سريع - اي با كمي معلق بودن ميوه

 278 ............................................................................................................... خلاصه

  279 ................................................................................................................. منابع
  

 281 محصولات در حال تكامل به محصولات هوش مصنوعي  :13فصل  

 282 ............................................. چه چيزي ممكن است و چه چيزي محتمل است؟ -نمودار ون

 283 .......................................................................................... ارزش -1فهرست 

 285 ........................................................................................... دامنه -2فهرست 

 286 ........................................................................................ رسيدن -3فهرست 

 288 .................................................................... جريان خون شركت -ها پادشاه هستند داده

 288 ............................................................................................... تهيه و تحقيق



 289 ............................................................................................ مشاركت كيفيت

 291 ................................................................................... محك زدن و الگوبرداري

 291 ..................................................................................................... تيم داده

 292 ............................................................................................. تعريف موفقيت

 293 ................................................................... دشمنان خود را دوست داشته باشيد - رقابت

 295 ....................................... ايجاد يك طرح اوليه كه براي همه كارساز باشد -استراتژي محصول

 296 .......................................................................................... استراتژي محصول

 300 ........................................................................................... نقشه راه محصول

 301 ..................................................................... نكات پاياني در مورد ايجاد نقشه راه

 303 ....................... ها بگرديد. ها باشيد يا به دنبال آن هاي قرمز و سبز: نكاتي كه بايد مراقب آن پرچم

 303 ............................................................................................. هاي قرمز پرچم

 304 .............................................................................................. هاي سبز پرچم

 305 ............................................................................................................... هخلاص

 306 .......................................................................................................... ديگر منابع
  
  
  


